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（105學年度碩士班入學生適用） 
	專業講座

	行銷傳播管理講座（一）（二）

(上下學期必選)



	理論類別(7選4)

	媒體科技與社會(必選)
品牌行銷(必選)

行銷傳播策略(必選)

電腦中介傳播(必選)

消費者心理與行為學(必選)

行銷管理（必選）

媒介效果與研究（必選）

	方法類別（3選2)

	傳播管理研究方法(必選)
質性研究方法(必選)

＊應用傳播統計學（必選）


	實務類別（3選1）

	網路多媒體創意設計(必選)

策略寫作(必選)

廣告創意(必選)



           (＊碩士論文研究若使用量化研究方法， 即必須選修「傳播管理研究方法」與「應用    

         傳播統計學」兩課程；若使用質性研究方法，則必須選修「質性研究方法」課程)

	「數位行銷」領域

	數位行銷
	娛樂行銷與媒體
	社群企業管理與科技治理

	社群商務
	社群媒體行銷
	行動通訊與商務

	廣告效果
	行銷決策模式
	網路口碑傳播

	媒體人力資源管理
	資訊素養與倫理
	數位視訊與公共廣電制度研究

	行動資訊之應用與管理
	網路新聞與傳播
	企業傳播

	全球化媒體專題研究
	傳播科技與城市行銷
	會展行銷與傳播科技

	專業與科技傳播
	網路電視專題研究
	社群網路產業專題研究

	數位時代的隱私與監控專題研究
	資訊科技與電子化政府
	資訊科技與社會專題研究

	品牌與社群媒體商務
	資訊科技政策與法律

	「社會文化行銷」領域

	大眾傳播理論
	廣告與文化
	組織傳播

	社群媒體與社會
	行銷理論與應用
	競選策略與政治行銷

	媒體管理學
	公共關係理論與實務
	文化經濟與消費

	國際廣告
	危機傳播
	服務業行銷專題研究

	閱聽人態度理論專題研究
	消費者行為決策專題研究
	廣告與兒少閱聽人

	服務業行銷
	社會行銷專題研究
	社會行銷

	媒體閱聽人
	性別與消費文化
	中國行銷傳播研究

	中國新媒體與國家發展
	進階傳播研究法
	



(＊以上兩專業模組課程各修畢5門課且成績及格者，可於申請學位考<口>試時一併遞交歷年
成績單以為審核憑證並申請核發模組證書。)
NOTE：101學年度（含）以後碩士班入學生，如果以前沒有修過統計學者，請加修本所另外開設之「應用傳播統計學」，以幫助大家在修習「方法類別」中的「傳播管理研究方法」課程時，能更順利也能更快瞭解與應用量化研究方法時所遇到的統計問題。
附加說明1：105學年度（含）以後碩士班碩士班入學生，不分「傳播組」或是「行銷組」，一律配合上頁「碩士班課程結構圖」以及「碩士班必修科目表」內相關規定進行修課規劃。
「共同必選」課程，就是每個人都要選修的課；

「核心先修」課程，分為三大類：

（1）「理論類別」課程，7門課中要選4門修習；

（2）「方法類別」課程，2門課（「傳播管理研究方法」和「質性研究方法」）中要選1門修習。但請留意，無論您選擇修習哪門研究方法課程，都必須與您未來碩士論文的研究方法匹配。也就是說，您在碩二參加研究論文計畫書提報時，論文若將使用量化分析（如調查、實驗等等）作為其研究方法，則需同時修過「傳播管理研究方法」和「應用傳播統計學」的課程；如果其論文將使用質性分析（如田野調查、非介入幸調查等），作為其研究方法，則需修過「質性研究方法」。

（3）「實務類別」課程，3門課中要選1門課修習。
（4）若在大學時期已修過上述「理論類別」、「實務類別」、以及「方法類別」之「應用傳播統計學」課程，欲申請「抵修」者，請詳參下列「附加說明4」和「附加說明5」說明辦理；「理論類別」可申請抵修4門課、「實務類別」可申請抵修1門課；「方法類別」課程之「傳播管理研究方法」以及「質性研究方法」則不得申請抵修。
（5）承上，大學時期若已修過「理論類別」和「實務類別」課程，進入本所就讀後，仍對這些課程還是很有興趣，還是可以選擇不申請抵修並加選這些課程。
※（6）自104（含）學年度以後碩士班入學生，須依本校「學術研究倫理教育研習課程實施要點」規定，於入學第一學年結束前完成「學術研究倫理教育研習課程」為原則，未通過者，不得申請學位考（口）試。相關細節，請參見另檔「學術倫理研習課程實施要點」。
附加說明2：105學年度入學碩士班學生，總畢業學分為38學分，其中需修畢30個所內學分。而每學期修課上限，至多為15學分。若要超修學分（至多只能超修1門課），均需配合教務處相關選課作業規定與時限，送交至教務處指定網頁下載之制式申請書並經導師與所長簽章同意後方得超修。所以在規劃個人每學期修課學分時，請審慎規劃並留意此一上限規定。

            請務必留意：「學分超修申請單」上需要請各位的導師和系所主管簽章，所以如果可以，請盡量提早在9/23<週五>前交回所辦公室！）。此外，繳交學分超修申請單後，教務處課務組僅是收件存查，並不會主動幫各位把這修欲超修的課程列入各位的課表內。超修課程仍請在繳件後，自行在課程加退選作業結束前上網加選並同時再三確認該選的課是否都有選入。
附加說明3：在學期間，總畢業學分數38學分中，可修習論文指導教授所開設之論文指導meeting課（就是教務處選課網站上「備註文字」欄有加註「限行銷傳播所碩二以上學生選修」字樣的課）。但修習此種論文指導課之學分至多選修6學分（請注意，這並非本校每個老師都會開設或是都會要求論文指導學生一定要去選修這樣的課。這個規定是指：如果自己的論文指導教授有要求或是規定你去加選他的meeting課或是其他與論文指導相關的課程時，至多就是只能選修6學分的課。此外，若有開設此種課程，均為「上下學期各開一門課」，而不會在同一學期開設2門此種課程）。
附加說明4：欲抵修核心先修科目者，請最遲於每年入學當學期之暑假（8月31日前），將大學歷年成績單（正、影本不拘）、以及欲抵修之科目清冊（請自行繕打標示欲抵修科目與學分數）交回所辦辦理抵修審理事宜。逾時不候。

附加說明5：申請抵修重要注意事項---

（1） 申請抵修者，需由該科授課教師審核其大學歷年成績單相關抵修科目成績並決定是否通過抵修或是需通過相關測驗方得抵修；

（2） 請務必留意，所謂的「抵修」，只是入學後不用再選修這些課程，並非直接把學分抵掉喔！
附加說明6：申請學分超修重要注意事項---

（1）往後學生要提所務會議審核學分超修申請者，在進行每學期修課規劃與學分超修申請時，必須以「本所課程（包括各項必選、核心先修、以及專業選修課程）選修為優先」，方得考量加選其他系所開設課程以進行超修學分申請。

（2）此外，申請學分超修者，新生需提出自行繕打之申請說明書以及教務處制式學分超修申請單；舊生除了上述文件外，還需附上前一學期成績單（且成績及格）。

附加說明7：課程結構圖中所有課程，有時會考量本所所有當學期實際開課規劃與各種課務狀況，開課學期可能會視狀況做調整。所以，表內所有課程之開設學期，請以實際每學期在本校教務處課務組選課網站上開設出來的課程時間為準，但我們也會盡量維持課程開設時間的穩定性，不要讓課程的變動太大。
當然，教務選課系統中，包括本所碩士班、其他系所碩士班、博士班課程，除非有加註修課條件限制，不然上述班別課程大家都是可以選修的。所以，請各位在教務選課系統查閱開設課程時，每個各位有興趣的班別開設課程都可以拉下來參考看看並考量是否要選修喔！

此外，若有時間也有興趣，也可在「課程加退選作業」時間加選大學部課程，但請務必注意：「大學部」課程是不計入畢業總學分數的。也就是說，大學部課程對研究所學生來說是不算學分的，所以若有考量到是否可以計入畢業學分的，就請慎重考量是否要選修大學部的課。
而各系所碩專班（含EMBA、EMPP班）課程，「不開放」碩士班學生選修，這點亦請各位留意。
附加說明8：關於本所專任教師招收碩士論文指導學生人數，本所102學年度第5次所務會議決議：103學年度（含）以後碩士班入學生，本所每位專任（含約聘）教師「每屆」「至多」招收「4名」論文指導學生。
碩士班同學在（碩一下學期）尋找論文指導教授人選時，請以本所「專任（含約聘）」教師為優先徵詢對象，確定本所所有專任教師均無意願或是因研究專業上無法支援指導後，請先自行繕打「尋找其他系所或校外教師擔任論文指導教授說明書」（說明書內容格式不限；可在碩一下學期任何一次所務會議申請送審與列席報告）、並提所務會議報告並或審議通過後，方得正式尋求其他系所或校外教師擔任論文指導教授。
特別請找尋「校外」教師擔任指導教授的同學注意，依照本校規定，需另外再找一個「本校」專任教師擔任「共同指導」。這位「共同指導」教授人選，請同時徵詢指導教授之意見，建議仍以本所專任教師為優先徵詢對象。
上述相關內容，請參見後附之「碩士論文研究辦法」。

附加說明9：本所研究生，均需參加並通過「碩士論文計畫書提報」審核後，方得提出正式學位（口）試申請。該提報採「口頭報告」方式進行。繳交計畫書的同時，也請務必填妥繳交「碩士論文計畫書提報申請-指導教授簽核單」紙本以為證明。上下學期各舉行一次提報，同學可斟酌論文進度，選擇在上或下學期參加。上學期大約在10月中繳交計畫書電子檔、10月底11月初舉行口頭提報；下學期大約在3月中繳交計畫書電子檔、3月底4月初舉行口頭提報。確切繳交與提報日期與相關注意事項，請隨時注意本所e-mail與本所網頁公告。論文計畫書提報相關規定與格式，請參見後附之「論文計畫書提報辦法」以及「論文計畫書提報格式」。 
附加說明10：關於正式學位考（口）試，上學期申請期間為「開學後至隔年1月中旬止」；下學期申請期間為「開學後至當年度7月中旬止」，均採本校教務處網站線上申請，並由教務處做最後申請審核。申請審核通過後之口試執行完成期限，上學期最遲於「1月31日前」完成；下學期最遲於「7月31日」前完成。上述日期均以本校教務處固定與公告之規定作業時程為準，屆時請配合辦理。所有與正式學位考（口）試申請與執行詳細細節或注意事項，本所均會配合本校教務處作業時程隨時公告讓同學知悉並配合辦理。 
附加說明11：本所研究生，均需通過本所規定之各項語文測驗成績或是參加本所認可之本校推廣教育處舉辦之語文進修班結業、並最遲於辦理畢業離校前將成績單影本或是結業證明（書）影本紙本繳回本所以為憑證（或是直接掃成電子檔mail給所辦公室也可以），方得畢業離校。語文測驗標準，請翻閱本說明後面附件、或逕上本所網頁查詢參考。
附加說明12：申請正式學位考（口）試時，需同時繳交後附之「各項畢業資格審核會簽單」（若有相關證明文件，請一併隨同會簽單附上繳交），以利所辦公室進行相關畢業修業修課規定審核。

（105.10.11新增）附加說明13：自105學年度碩士班入學生起，在學期間需在具審稿制度之研討會發表論文、並提出相關證明文件以為憑證，方得畢業。 
附加說明14：若有未盡或修改之相關事宜，將另行公告說明並以最新公告為準。
國立中山大學行銷傳播管理研究所碩士論文研究辦法

一、本所碩士論文寫作包含三階段：

  (一)確定指導教授與論文題目、大綱。

 (二)完成論文計劃書（含口頭提報）。

 (三)論文完成及學位考（口）試。

二、論文研究範圍應與行銷傳播管理研究所開設之課程或與行銷傳播管理相關之議題為主。

三、指導教授與論文題目應在碩一下學期結束前確定為原則。

四、指導教授之選定： 

（一）碩士班學生欲尋求「本所以外之其他系所」以及「他校教師」擔任論文指導教授者，須自行提供簡單書面資料敘明源由、列席所務會議口頭報告、並由所務會議審議通過後，方得商請本校其他系所或是他校教師擔任論文指導教授；若是商請「他校教師」擔任指導教授者，依本校「論文指導教授遴聘原則」第三條規定，必須同時商請本校教師擔任「共同指導」教授。此一人選仍請以「本所專任教師」為優先商請對象。

（二）碩專班學生欲尋求「本所以外之其他系所」以及「他校教師」擔任論文指導教授者，則需填列繳交「碩士論文指導教授選定審核單」紙本、且確認該單有「本所三位專任教師」親筆簽章並勾選「可找本校其他系所領域相近之教師指導」欄位後，方得商請本校其他系所或是他校教師擔任論文指導教授；商請他校教師擔任指導教授之附加規定同上述。
五、碩士班與碩專班研究生應於畢業前至少三個月提出畢業論文計畫書作口頭報告（提報）。欲於七月份執行學位考（口）試畢業者，需於該年四月十五日前完成計畫書口頭報告（提報）通過；欲於元月份執行學位考（口）試畢業者，需於前一年十一月十五日前完成計畫書口頭報告（提報）通過。碩士班與碩專班一年級學生最早得於一年級下學期的四月十五日前提出計畫書口頭報告（提報）。計畫書口頭報告（提報）應由至少三位以上教授(所內教授至少佔二分之一以上)組成評審委員會進行審查。

六、學位考（口）試申請與執行時間以碩二下學期為原則；學位考（口）試委員人數至少三名、至多五名（均含指導教授）；其中至少包括一位本所專任（含約聘）老師、以及一位本所以外之教師擔任委員。

七、本辦法經所務會議通過後實施，修正時亦同。

國立中山大學行銷傳播管理研究所畢業論文研究計劃書提報辦法

93.5.28所務會議通過實施

                                                           95.12.28所務會議修正通過

                                                          98.6.23所務會議修正通過

                                                          98.12.2所務會議修正通過

1. 提報場次為每學年上下學期各舉行一次，以口頭報告方式進行。上學期於10月底至11月初之間舉行，下學期於3月底至4月初舉行。

2.在繳交提報計畫書前，請指導教授在「傳管所碩士論文計畫書提報申請-指導教授簽核單」上親筆簽名核可並與計畫書一併繳交後，方得參與提報。「傳管所碩士論文計畫書提報申請-指導教授簽核單」請繳交紙本、提報計畫書則以電子檔形式繳件。

3.為尊重學術倫理以及降低抄襲狀況，在繳交提報計畫書前，請先向所辦公室申請協助開通本校圖書資訊處turnitin反抄襲系統(網址：http://lis.nsysu.edu.tw/files/11-1240-15281-1.php)之文件上傳帳號密碼、再自行就欲繳交之提報計畫書全文電子檔，登入與上傳至該系統進行抄襲檢測、並將檢測結果交給指導教授審閱，同時將檢測結果「第一頁」數據連同計畫書電子檔交回所辦公室存參。

若經提報審查委員檢視發現內文涉及大篇幅抄襲者，該次審核結果即以「不通過」計算；情節嚴重者，經所務會議或提報審查委員會審核討論後，得取消該生參與下次計畫書提報機會。

4.所上教授、論文指導教授、以及論文指導教授推薦參與提報之教授均為參與提報之評審委員；提報審核結果正式寄發前，先請所有出席之評審委員就彙整之總成績進行討論與確認後再行公佈。

5.為顧及提報審核公平性與讓學生多所學習不同教師（評審委員）提供之論文撰寫建議，審核委員排定方式以「將指導學生與指導教授（評審委員）錯開排在不同場次」為原則；若該場次由該場提報者之指導教授擔任評審委員，則請該位委員（指導教授）不予評分。
6.若因故更換已通過提報之論文主題者，則必須重新參加提報。

	行銷傳播所碩士論文計畫書提報申請

指導教授簽核單


1.申請人姓名：

2.入學學年度/所屬班別：      學年度—□碩士班  □碩士在職專班

3.碩士論文指導教授姓名：                 系/所                   教授

（1） 是否有共同指導教授—□是  □否

（2） 共同指導教授姓名：                          系/所                        教授

4.碩士論文題目：

5.申請參與碩士論文計畫書提報場次：   年    月    日（   學年度第  學期）

6.申請本次提報前，是否參加過提報—□是  □否

（1）若參加過，請列出之前參加過之學年學期—     學年度第     學期

（2）本次再參加提報之原因—（本項可視狀況複選）

□上次提報未通過審核  □更換指導教授  □更換論文題目
申請人簽名：             指導教授簽名：               行銷傳播所辦公室核章：

	註1：本單採「紙本」繳件；請務必於參與提報之當學期預定繳交計畫書電子檔之期限內一併繳交。

註2：上述所有項目可用電腦打字與勾選；「申請人」與「指導教授」簽名處，則請「親筆簽名」。

註3：「指導教授」簽名處，請「主指導」教授簽名即可。



國立中山大學行銷傳播管理研究所所碩士論文計畫書格式
                                                         93.5.28所務會議通過實施
                                                        96.3.8所務會議修正通過實施
行銷傳播所學生之碩士論文計畫書，提報時繳交書面文件之製作，可參考本所論文提報格式。
行銷傳播所論文提報格式，包含封面、摘要、本文與參考文獻等四部分。從摘要頁起，以阿拉伯數字於頁尾置中，加註頁碼(封面不加頁碼)。論文電子檔繳交，採用Word之格式。
1. 封面
封面應包含題目、學生姓名、指導老師姓名。封面之格式請參照附件一。
2. 摘要
摘要應以最多500字敘述以下部分：
· 簡述研究背景與動機。
· 明述論文之研究問題。
· 說明論文將使用的資料蒐集方法與步驟，且須涵蓋資料蒐集之對象（包含對象之取得、對象之特性）、資料蒐集之步驟（包含資料之蒐集程序、時程，例如採量化研究之實驗、調查程序規劃，或採質性研究之資料蒐集計畫等）。
3. 本文
本文應該包含緒論、相關文獻探討與研究方法等三部分。
· 緒論應包含研究背景與動機、研究問題、研究目的。
I. 研究背景與動機：請敘述論文研究問題之背景（例如研究問題發生之情境，包含怎麼發生、為甚麼發生或如何發生等）、研究動機（例如為甚想要研究這個研究問題、甚麼原因驅使你解答這個研究、解答這個研究問題能夠帶來甚麼用處等）。
II. 研究問題：以問句陳述論文之主要研究問題與次要（附屬）之研究問題，並適當解釋研究問題之內涵。必要時，可加上名詞釋義來解釋研究問題中之變數。
III. 研究目的：簡述該論文研究「所要作的事情」。陳述解答研究問題後，所能夠達成的具體目的，包含所要檢驗的假設、所要操弄的變數與所期望的結果。
· 相關文獻探討應包含回顧相關文獻、敘述先期研究之發現與結論、所要檢驗之假設之分析。
I. 回顧相關文獻：陳述與論文研究問題相關之理論、相關論文之應用。
II. 敘述先前研究的發現與結論：陳述先前文獻（過去學者之研究）與你目前所欲進行的研究間的關連性、陳述過去相關研究之具體發現與結論、拓展相關文獻的廣度與深度。
III. 所要檢驗假設之分析：對於研究問題與研究假設中之相關文獻、變數進行分析。
· 研究方法應分為研究對象、研究工具與資料蒐集程序三部分。
I. 研究對象：當「人」或「物」為論文研究之參與者或研究對象時，應說明他們如何被選擇（抽樣方式）與被指派（實驗）的程序。必要時，需敘述研究對象的特質、與被選取的數量。
II. 研究工具：採用實驗類別之研究，則說明實驗之器材、量表、研究架構圖等；採用調查或問卷研究，則說明調查之面向、問項量表與問卷的建構程序，並透過研究架構圖陳述變數間之關連性；必要時可附上問卷初稿。若採用質性研究，則陳述田野準備程序、質化訪談之概略互動計畫(訪談大綱)或記錄觀察之準備程序等。
III. 資料蒐集程序：採用實驗類別之研究，則包含對參與者的指示與對於實驗的操弄步驟說明。採用調查或問卷研究，則包含調查方式（郵寄、電話、面訪或網路等等）與執行程序（如何聯繫研究對象、如何發放、如何回收等）。若採用質性研究，則需說明如何執行你的資料蒐集（觀察方式、筆記撰寫、質性資料分析等）。
4. 參考文獻
· 參考文獻後可另行附上計畫書之附件。
· 參考文獻之撰寫，需依照學術慣例使用適當的體例(如APA或MLA格式)，列出實際閱讀過且實際引用在本文中的文獻。
⊕

國立中山大學行銷傳播管理研究所(標楷體18號字)

碩士論文計畫書(標楷體18號字)

。。。。。。。。。(題目)。。。。。。。。。

。。。。。。。。。。。。。。。

(16號字，以下同)

研究生：。。。撰
指導教授：。。。教授
中華民國 。。。  年 。。月

(本論文論文計畫書封面上下左右邊緣至少留白一吋，即2.54公分)

國立中山大學行銷傳播管理研究所外國語文資格考執行辦法
 90.10.2所務會議通過實施

                                                            92.3.31所務會議修正通過

                    97.10.8所務會議修正通過
                                                            98.2.25所務會議修正通過

1、 適用對象：

本辦法之規定適用於本所碩士班及碩士專班之所有學生。

2、 考試科目：英文。

3、 考試方式：

托福、多益、GRE、GMAT、本校語文中心之英語能力測驗、或其他所務會議認可之英語能力測驗；若未通過以上英文檢核考試標準者，需依規定修畢本校推廣教育處開設之英語相關分級課程。

4、 成績之計算：成績計算依測驗單位規定辦理。本所認定之及格成績如下：

(1)碩士班一般生---

a. 托福筆試：550分。
b. 托福電腦測驗（CBT）：213分。

c. 托福電腦測驗（iBT）：79-80分。

d. 多益(TOEIC)考試成績：700分。

e. GMAT考試成績：580分。

f. GRE考試成績：1800分。

g. 全民英檢中高級70分以上。

(2)碩士班在職生(含碩士專班)---

a. 托福筆試：530分。
b. 托福電腦測驗（CBT）：197分。

c. 托福電腦測驗（iBT）：71分。

d. 多益(TOEIC)考試成績：670分。

e. GMAT考試成績：550分。

f. GRE考試成績：1700分。

g. 全民英檢中級70分以上。

(3)依本校規定修畢本校推廣教育處所開設之英語相關分級課程。

1. 一般生：「商用英文」進階班。

（倘若這個班因故無法開成，「時事英語聽力」中高級（進階）班才得以被所上承認）

2. 在職生：中級以上「英語會話」班、以及「商用英文」進階班。

(4) 修畢本所開設之「英語授課」課程且成績達85分。
(5)其他所務會議認可之英語能力測驗。

5、 成績通知：

(1)托福、多益、GRE、GMAT、全民英檢 ---依主辦單位規定。

(2)本校推廣教育處開設之英語相關分級課程---依本校推廣教育處規定。

(3)其他經所務會議認可之規定辦理。

6、 附則：

測驗成績及格者，需在辦理畢業離校前成績單影本送至所辦公室登記備查。成績有效期限無年限限制。

7、 施行：

本辦法經所務會議通過即日起實施，修正時亦同。

國立中山大學行銷傳播管理研究所-「碩士班」各項畢業資格審核會簽單
（101學年度<含>以後碩士班入學生適用）

<本單請於欲申請執行當學期學位口試時，連同學位口試申請書以及歷年成績單一併繳交>

	姓名：
	學號：
	填單日期：


1、 各項必選課程審核（請自行填列、繕打、勾選已修畢或是已抵修之課程相關資料）：
	（一）必選課程類別
	已修畢通過/已抵修科目名稱
	已修畢通過/已抵修
修課學期
	核對結果/日期

（辦公室初核）
	核對結果/日期

（所長複核）

	1.共同必選<不得抵修>
	行銷傳播管理講座
（上下學期，學年課）
	
	
	

	2.核心先修
	科目名稱：
□已修畢通過/□已抵修
	學期：
□已修畢通過/□已抵修
	
	

	（1）「理論」類別（5選/抵4）
	
	
	
	

	
	科目名稱：
□已修畢通過/□已抵修
	學期：
□已修畢通過/□已抵修
	
	

	
	科目名稱：
□已修畢通過/□已抵修
	學期：
□已修畢通過/□已抵修
	
	

	
	科目名稱：
□已修畢通過/□已抵修
	學期：
□已修畢通過/□已抵修
	
	

	（2）「方法」類別
<2選1，不得抵修>
	科目名稱：
	已修畢通過學期：
	
	

	（2-1）碩士論文使用之研究方法
	□量化研究方法 □質化（性）研究方法 □量化和質化（性）方法均有

	（2-2）「方法」類別之
「應用傳播統計學」
	□已修畢通過/□已抵修
	學期：
□已修畢通過/□已抵修
	
	

	（3）「實務」類別（3選/抵1）
	科目名稱：
□已修畢通過/□已抵修
	學期：
□已修畢通過/□已抵修
	
	


2、 英語相關證照考試/修課成績認證審核（請自行填列或繕打認證相關資料，並附上成績單或證書影本以為憑證；本項若可能在寒暑
假期間方得取得成績或證書，可在辦理畢業離校程序前再行補件，完成審核方得進行離校手續）
	認證方式（擇一選填）
	考試名稱（含等級）/課程名稱
	成績/成績取得日期（或學期）
	核對結果/日期

（辦公室初核）
	核對結果/日期

（所長複核）

	□參加考試
	
	
	
	

	□修習本校推廣教育處開設相關課程
	
	
	
	

	□修習「本所」開設相關英語授課課程
	
	
	
	


三、是否已繳交一本碩士論文紙本：□是  □否，已繳交/預定繳交日期（本項可待辦理畢業離校手續時辦理）：_________________________
四、是否已填妥並繳交管理學院AACSB離校問卷：□是  □否
已填妥繳交日期（本項可待辦理畢業離校手續時辦理）：_________________________

所長簽章：＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿    簽章日期：＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿

<本單完成上述審核程序，影本亦影送學生存參>

� EMBED Photoshop.Image.6 \s ���











專業模組選修課程


課成





核心先修課程


課成











共同必選


























行銷傳播管理研究所碩士班課程結構圖
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附件一
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