
國立中山大學必修科目表 (115學年度入學新生適用)
系所別：行銷傳播管理研究所碩士在職專班
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42 必修比重 14.29%

系所教
育目標

配合行銷傳播管理以及數位資訊科技之發展趨勢策略，培養具備跨領域整合與創意管理能力之行銷傳播管理
專業人才。  

系所學
生

專業能
力

1.具備良好的理解、表達、與溝通能力。
2.具備行銷傳播學業知識與技能，並有效分析與解決問題。
3.以行銷傳播管理為基礎，結合行銷理論與實務，確切掌握社會各面向的脈動。
4.發揮領導與團隊精神，能與現代社會所強調之「國際化」、「數位化」、「實務化」之專業需求並行。
5.具備專業倫理觀念，明瞭對社會作出貢獻是應負之責任。
 

修課
規定

1.學生畢業需修畢所屬系（所）規定之應修課程與學分，並符合系（所）訂定之各項考核規定。
2.總畢業學分為42學分，其中需修畢23個所內學分。每學期修課上限，包含「共同必修」、「共同必選」、以
及「專業選修」課程，至多為12學分。
3.本所學生均須修畢本所開設之「資訊素養與倫理」或是管院院本部、院內其他系所開設之倫理課程方得畢
業。本課程得作為得抵免本校學術研究倫理教育研習課程實施要點之 「學術研究倫理教育」課程。未修畢
者，不得申請學位考試。
4.「共同必修」課程：碩士論文（上下學期）；「共同必選」課程：行銷傳播管理講座（一）（二）、行銷傳
播管理研究方法、媒體、文化、與社會、行銷管理。
5.因特殊原因修習碩士班開設之「行銷傳播管理研究方法」與「質性研究方法」，且成績達到及格標準，經雙
方授課老師同意，即可申請抵修。並且必須比照碩士班規定-論文主要的研究方法為量化或質方，就一定要修
畢量化或質方課程。
6.本所另規劃兩大專業模組課程選修：「數位行銷與傳播」模組與「社會行銷與傳播」模組。
7.若在入學前曾在本校或他校碩士學分班修習過相關領域專業課程且學期成績達80分者，可在入學時申請學分
抵免（需附上學分班成績單正本以為審核憑據），以書面審核通過後，方得抵免，且至多可抵免18學分（包
含抵免課程為「非」行銷傳播管理相關領域課程至多6學分）。
8.若要申請學期學分超修者，於入學後第二學期，依照所內申請學分超修規定並配合教務處申辦學分超修期限
遞件辦理。
9.外語能力要求：修業期間須通過本所認定語文能力標準。
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